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五花八門的廣告常常隱含著社會上對性別的價值觀，同時也會讓孩子再製性別刻板。一小

時的電視節目，中間的廣告大約有幾十則 ，代言的性別角色更傳達著許多主流價值體系下的

性別刻板印象。 
    希望藉課程討論，喚起學生對媒體中性別角色迷思的覺察與識讀，從不知不覺的被動接

收，到對媒體所傳達的性別角色迷思有敏銳的主動判讀能力，且能以行動創作突破刻板的廣

告文案與廣告短片，並與同學分享創作理念，最後能學習遷移到其他媒體的性別識讀。
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方案名稱 廣告放大鏡 

課程說明 ˇ性別平等教育議題主題式課程   

教學節數 5 學生人數 30 

適用年級 
國小□低年級□中年級ˇ高年級  

國中□七年級□八年級□九年級  

學生先備學習 

條件要求 

1.  有基本圓餅圖統計解讀的能力。  

2 .  可以用手機、相機、攝影機進行簡單動態拍攝。  

3 .  用軟體進行基本剪接後製的能力。  

設計理念 

(100-200 字) 

    五花八門的廣告常常隱含著社會上對性別的價值觀，同時也會讓

孩子再製性別刻板。一小時的電視節目，中間的廣告大約有幾十則 ，

代言的性別角色更傳達著許多主流價值體系下的性別刻板印象。 

    希望藉課程討論，喚起學生對媒體中性別角色迷思的覺察與識

讀，從不知不覺的被動接收，到對媒體所傳達的性別角色迷思有敏銳

的主動判讀能力，且能以行動創作突破刻板的廣告文案與廣告短片，

並與同學分享創作理念，最後能學習遷移到其他媒體的性別識讀。 

性別平等教

育議題 

核心素養 

性(B2)培養性別平等的媒體識讀與批判能力，思辨人與科技、資訊與

媒體之關係。 

性(A2)覺知生活中性別刻板、偏見與歧視，培養性別平等意識，提出

促進性別平等的改善策略。 

學習主題 
科技、資訊與媒體的性別識讀。 

性別角色的突破與性別歧視的消除。 

實質內涵 

性 E7解讀各種媒體所傳遞的性別刻板。 

性 E3覺察性別角色的刻板印象，了解家庭、學校與職業的分工，不

應受性別的限制。 
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學習目標 

1.能透過實際觀察與紀錄，解讀與分析廣告代言中隱含的性別角色刻

板及造成的原因 

2.能創作廣告文案並實際拍攝廣告短片，突破廣告代言人的性別角色

刻板。 

3.透過課堂中廣告的性別媒體識讀，孩子可將識讀能力遷移到生活中

的其他媒體。 

素養導向 

教學轉化 

1.整合知
識、技能、
態度 

課程中透過看到結構、解構、再建構的方式，不只讓孩子變成媒體閱

聽的主體，能主動覺察媒體隱含的性別訊息外，也有知能來行動。 

2.情境化、
脈絡化學習 

透過孩子日常生活常接觸的媒體-電視廣告，讓孩子在生活情境中學

習，利用生活中的廣告素材更能連結學習經驗。 

3.強調學習
歷程、策略
及方法 

孩子學習利用觀察統計的方式，學習解讀媒體中的性別角色刻板，並

用行動策略撰寫與拍攝廣告來破除性別角色的刻板印象。 

4.實踐表現
與學習遷移 

透過其他廣告及媒體讓孩子演練性別的媒體識讀，孩子才有可能在日

常生活中覺察並解讀其他媒體中的性別刻板。 
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評量策略（含評量基準與規準說明） 
本教學方案採取「多元評量」的方式，對學生的上課和活動參與的狀況做最即時的評量

及回饋，也對學習單書面資料的整理狀況給予成績評量，最主要的評量為學生以小組為單位自

行創作的廣告文案及廣告的設計理念與創意，說明如下： 

一、學習單 

（一）廣告密碼：能紀錄廣告，記錄一小時電視中的廣告 20支品牌、種類、名稱、代言性

別，並依規定分類紀錄完整。 

（二）廣角鏡：能從圓餅統計圖中發現哪些種類的廣告多以單一性別代言為主，並思考背

後的性別意涵。依據觀察統計結果，分析廣告代言的刻板印象可能造成的原因。 

（三）廣告 fun 送：創作突破性別刻板代言人的廣告文案(包含聲部與影部)並拍攝廣告短

片，說明設計理念。廣告面面觀：能瞭解各組的廣告創意理念，並能探討判讀廣告

及其他媒體中的性別意識。 

二、最佳廣告 

學生自製廣告的過程與結果呈現，評量設計如下：             
 

項目/規準 
非常 

優秀 

做得 

不錯 

可以 

更好 

老師的話 

 
基準 

A廣告創意度： 

廣告十分吸睛有創意。 

A.B.C兼具 

 

必須符合 B向

度，另兩向度

普通 

 

 A.B.C只有一

向度符合 

B性別平等理念： 

能突破性別角色的刻板

化印象 

C廣告行銷度： 

廣告能引起消費者的關

注，想要購買此產品。 
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教學流程及內容設計(含時間分配) 教學資源 

第一節 
準備活動  

【課前準備】 

1. 老師事先蒐集 20則含性別角色刻板的廣告 

2. 設計學習單：「進廣告」、「廣告密碼」 

3. 蒐集流行的廣告詞，製作成籤 

【引起動機】【猜猜是哪則廣告】：(5分鐘) 

4.老師請同學上台抽流行廣告詞的籤，並念出來讓同學猜猜看是哪一則廣

告 

發展活動【廣告印象】 (12分鐘) 

5.有些廣告讓我們印象很深刻，老師播放事先錄製的廣告 20則，讓學生觀

賞 

6.老師提問： 

＊ 這些廣告中，你曾經看過哪幾支廣告呢？ 

＊ 其中印象最深刻或最喜歡的是哪一支？為什麼？ 

＊ 你平常看廣告時，會注意廣告的哪些地方呢？ 

＊ 看完這些廣告，你發現了什麼？ 

7.請學生完成「進廣告」學習單 

綜合活動【作業說明】 (3分鐘) 

8.老師發下「廣告密碼」學習單。 

9.請學生回家觀賞廣告並記錄觀賞之頻道、日期、時段。 

10.挑選 20支商品廣告記錄類別、品牌、名稱、代言性別（僅挑選具體商

品的廣告記錄，不記錄電視節目或電影預告…等）。 

11.老師舉例說明商品類別的紀錄方法。 

1.20則廣告 

2.學習單：「進廣

告」、「廣告密碼」 
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                     第二節 
準備活動  

【課前準備】 

1.老師請學生利用某時段觀賞電視的廣告，並紀錄二十樣商品的品名及代

言的主角性別（若沒有主角出現，可依口白的聲音判斷），二十樣商品種類

不得重複，例如不得紀錄兩種牌子的洗衣精。 

2.請學生完成廣告密碼學習單 

3.設計上課統計用的 Excel檔 

4. 準備單槍、筆電 

【引起動機】【廣告分享】：(5分鐘) 

5.請幾位同學發表昨天觀賞印象最深刻的一則廣告商品、種類，並說明代

言主角的性別。 

發展活動【統計整理】 (30分鐘) 

6. 老師提問： 

老師依照廣告商品的類別，逐一詢問學生的紀錄結果，將結果輸入於 Excel

檔。 

例如：有紀錄到家庭電器類的小朋友請起立，再依不同的家電產品逐一詢

問其代言性別，若為男女一起代言或多位一起代言，則輸入於其他項。 

綜合活動【數字會說話】 (5分鐘) 

7.將統計結果以圓餅圖方式用單槍呈現，讓學生可以看到圖表的變化。 

8.請學生將統計結果填在學習單「廣角鏡」的第一、第二部分。 

9.老師引導學生從圓餅圖中，找出其代言的性別比例最懸殊的六類廣告，

也就是幾乎都是單一性別在代言的。 

1.統計用的 Excel

檔 

2. 圓餅圖 

3.學習單「廣角鏡」 
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                    第三節 
準備活動  

【課前準備】 

1.老師將上堂課找出的代言性別比例最懸殊的六大類廣告（幼兒用品類、

化裝保養類、家庭電器類、交通工具類、清潔用品類、菸酒類），每一類再

蒐集相關廣告 5-10支。 

【引起動機】【廣告強力放送】：(10分鐘) 

2.老師利用單槍播放六大類的相關廣告，請學生注意商品性質和代言性別。 

發展活動【廣告面面觀】 (15分鐘) 

3.老師依照剛剛六種不同種類的商品廣告引導學生進行討論。 

4.老師提問： 

◎為什麼某商品大都挑選男生(女生)來代言呢？背後有什麼意涵呢？ 

◎ 可以換成另一個性別來代言嗎？效果如何呢？代表什麼意義？ 

◎ 有什麼商品是一定要男生或女生代言的？為什麼？ 

◎ 有什麼商品什麼性別來代言都可以呢？為什麼？ 

5.老師歸納： 

◎大部分的廣告商品，其代言性別仍是難跳脫傳統性別的限制 

◎現代性別平等的觀念日益提升，有部分廣告商品已跳脫傳統性別的限制。 

◎某些商品使用的對象不分性別，不一定要用某一性別代言。 

綜合活動【廣角鏡】 (15分鐘) 

6.請學生將討論結果寫在學習單「廣角鏡」 

1. 幼兒用品類、化

裝保養類、家庭電

器類、交通工具

類、清潔用品類、

菸酒類），每一類廣

告 5-10支 

2. 學習單「廣角

鏡」 
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第四節 
準備活動  

【課前準備】 

1.老師於課前拍攝突破性別角色的廣告 1支（由老師創作演出作為示例）  

2.設計「廣告 fun送」學習單 

【引起動機】【廣告大變身】(5分鐘) 

3.播放老師拍攝好的兩支廣告（廚房鍋具） 

4.提問：觀賞完的感受和想法是什麼？ 

發展活動【廣告文案說明】(10分鐘) 

4.承接上堂課的討論： 

◎現代性別平等的觀念日益提升，有部分廣告商品已跳脫傳統性別角色的

限制。 

◎某些商品使用的對象不分性別，不一定要用某一性別代言。 

所以我們可以試著創作顛覆傳統代言性別的廣告。 

5.配合學習單，引導學生撰寫廣告文案，包含商品名稱、廣告標語、聲部

和影部的功用和寫法 

綜合活動【廣告 fun送】 (25分鐘) 

6. 請各組認養六類廣告其中一類，進行突破性別角色的創意新廣告改編。 

7.老師提醒各組，廣告的目的是要行銷商品，所以性別的角色的突破和劇

情改編都要朝這個目標進行。 

8.請各組將改編的廣告文案及創作理念記錄於「廣告 fun送」學習單。 

1. 教師拍攝廣告

示例 

2.學習單「廣告 fun

送」 
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第五節 
【課前準備】 

1.老師於課前協助各組學生拍攝自編廣告，並用繪聲繪影軟體進行後製 

2.設計「廣告面面觀」學習單 

【引起動機】【什麼？我們上廣告啦！】(20分鐘) 

4.播放拍攝好的六支廣告（面膜、口紅、汽車、冰箱、紅酒、奶粉），並請

各組派代表說明廣告的創意理念和所表達的性別意識 

發展活動【廣告面面觀】(20分鐘) 

5.老師提問： 

◎ 你最喜歡哪一支的創意廣告呢？為什麼？ 

◎ 這支廣告突破了傳統的代言性別，你覺得合理嗎？為什麼？ 

◎ 想一想，最近有哪些廣告背後隱含性別刻板印象？請舉例說明。 

◎ 想一想，又有哪些突破代言性別的廣告呢？請舉例說明。 

綜合活動【媒體中的性別密碼】 (20分鐘) 

6. 除了廣告之外，還有哪些媒體也隱含許多性別不平等的訊息？舉例說

明。 

7. 完成「廣告面面觀」學習單 

 

1.學生拍攝的廣告 

2.學習單: 「廣告

面面觀」 

指導要點

及注意事

項 

一、建議在學生進行觀察紀錄前，用較大量的廣告當做說明範例，讓學生熟悉判讀 

的依據，則可有較精確的紀錄。 

二、廣告內容包羅萬象不容易分類，導致統計時有有些困擾。建議歸納出性別代言

比例較懸殊的類別時，老師依照那六大類，每一類都蒐集大量相關廣告，讓學生對

那六大類中的性別代言比例懸殊感受更深刻。 

三、限於時間，廣告拍攝與後製都需由老師協助，日後若能結合資訊課程，讓學生 

學習拍攝技巧與後製軟體的操作，學生參與度提高，學生會更有成就感。 

四、建議可延伸教學活動，利用各種媒體素材，來引導學生討論其中是否有隱含別

意涵。 
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教學心得與省思 
（含設計歷程與教學實踐反思、學生學習成效分析、未來教學的修正建議等） 

   在進行此教學活動時，老師和學生都玩得很開心、沒有壓力，而學生的學習

成果及表現更是出乎意料外的優秀，學生的創意真的是無窮無盡。以下分享教學

過程中的「獲得」。  

一、取材自學生生活，引起動機最好： 

利用學生熟悉且感興趣的廣告當教學媒材，很能引發學生的探索動機，而且

從學生對廣告詞的琅琅上口，可知廣告媒體對學生的影響甚大。 

二、藉由實際的觀察體驗，感覺最真： 

學生回家看廣告，記錄廣告，親身體驗廣告中的性別意識。 

三、用 Excel檔來呈現統計結果，震撼最深： 

以單槍投影呈現學生記錄廣告代言性別的統計結果，將數字化成了有顏色的

原餅圖，哪類商品代言較偏何種性別，一目了然，也給學生最大的震撼，沒

想到平常不是很注意的廣告中，竟然隱藏了一些性別的密碼。 

四、以老師當活範例，吸引力最強： 

在引導學生創作顛覆性別之廣告文案前，先以學生熟知的老師所拍的廣告為

範例，學生莫不深受吸引。 

五、創意顛覆廣告，破除性別刻板最佳： 

學生的廣告創意文案，不但有各組設計的設計理念，更包含了其對性別刻板

的批判，有效破除。 

六、讓廣告文案變成廣告影片，親身實踐最有力： 

    在老師協助拍攝下，各組的文案由文字化為動態影像，學生看到了自己的性 

別平等理念真正具體化，個個都十分開心，作品也最能引起同儕的共鳴，相

信日後在接收不同媒體的性別訊息時，敏銳度一定能提升。 
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學生作品〈學習單「廣告密碼」〉 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

學生作品〈學習單「廣角鏡」─孫育祺〉 
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學生作品〈學習單「廣角鏡」─孫育祺〉 
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學生作品〈學習單「廣告 fun 送~汽車篇」─第五組〉 
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班級：(      ) 座號：(      ) 

姓名：(                     ) 

 
小朋友！我們每天看的廣告裡暗藏著什麼玄機呢？讓我們一起解

開廣告神秘的密碼吧！ 

◎紀錄頻道：          台 

◎紀錄日期：      年      月      日 

◎紀錄時段：      點      分 〜       點      分 

商品類別 代號 商品類別 代號 商品類別 代號 

幼兒用品 A 化妝保養品 B 家庭電器 C 
衛生用品 D 飲料零食 E 營養食品 F 
交通工具 G 通訊產品 H 清潔用品 I 
菸酒類 J 個人用品 K 服飾、鞋 L 
烹飪用品 M 家具 N 其他 O 

 

編號 
類別 

(填代號) 
品牌 商品名稱 

代言性別 

男 女 其他 

1       

2       

3       

4       

5       

6       

7       

8       

9       

10       

11       

12       

13       

14       

15       

16       

17       

18       

19       

20       
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班級：      姓名：     座號： 

一、從統計圖表中，你發現有哪些廣告類別是男姓代言佔大部分的呢？請打「ˇ」 

□幼兒用品 □化妝保養品 □家庭電器 

□衛生用品 □飲料零食 □營養食品 

□交通工具 □通訊產品 □清潔用品 

□菸酒類 □個人用品 □服飾、鞋 

□烹飪用品 □家具 □其他 

二、從統計圖表中，你發現有哪些廣告類別是女姓代言佔大部分的呢？請打「ˇ」 

□幼兒用品 □化妝保養品 □家庭電器 

□衛生用品 □飲料零食 □營養食品 

□交通工具 □通訊產品 □清潔用品 

□菸酒類 □個人用品 □服飾、鞋 

□烹飪用品 □家具 □其他 

三、我們一起再來共同觀察這些類別的廣告，到底隱藏何種性別的秘密在裡面呢？

看完這些廣告之後你發現了什麼？分組討論看看： 

※幼兒用品類 

我發現：_____________________________________________________________ 

可能是因為：_________________________________________________________ 

※化裝保養品類 

我發現_____________________________________________________________ 

可能是因為：_______________________________________________________ 

※家庭電器類 

我發現：_____________________________________________________________ 

可能是因為：__________________________________________________________ 

※交通工具類 

我發現：______________________________________________________________ 

可能是因為：__________________________________________________________ 

※清潔用品類 

我發現：______________________________________________________________ 

可能是因為：__________________________________________________________ 

※菸酒類 

我發現：______________________________________________________________ 

可能是因為：__________________________________________________________ 
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廚房鍋具類 

神奇快煮鍋 

有了神奇快煮鍋，讓你瞬間好吃一整鍋！ 

影部 聲部 

一群小朋友跑進辦公室找爸

爸 
爸爸，肚子好餓（小朋友一起說） 

爸爸站起來比手勢 1 好！給我一分鐘 

5 4 3 2 1 （換裝）餐就煮

好了 

有了神奇快煮鍋，讓你瞬間好吃一整鍋！ 

小朋友看著煮好的東西 哇！好好吃喔！ 

爸爸和小孩面對鏡頭推薦大

家使用 

推薦大家使用神奇快煮鍋 

 
廣告類別  

廣告商品  

廣告標語  

影部 聲部 

  

 

小朋友，廣告商品的代言一定非要某個性別不可嗎？試試看，我們改變某些商品常

用的代言者的性別，設計新的廣告劇情，說不定有意想不到的效果喔！ 
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六年孝班  第________組  組員號碼：_____________________ 

※ 廣告作品名稱： 

※ 廣告商品： 

※ 設計理念： 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

◎此類商品傳統的廣告代言性別大多是 【□男 □ 女】  

◎ 可能是因為

________________________________________________________

________________________________________________________ 

 

◎我們的廣告選擇的代言性別為【□男 □ 女】  

◎ 為什麼我們要顛覆傳統的代言性別呢？我們的想法是 

___________________________________________________________

___________________________________________________________ 

___________________________________________________________ 

◎我們的靈感來自 

__________________________________________________________ 
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 六孝 座號：_____姓名：___________ 

◎ 你最喜歡哪一支的創意廣告呢？為什麼？ 

 

我喜歡：第__________組的_______________廣告 

因為：

_________________________________________________________________ 

◎ 這支廣告突破了傳統的代言性別，你覺得合理嗎？為什麼？ 

 

我覺得：□ 合理    □ 不合理 

因為：

_________________________________________________________________ 

◎ 想一想，最近有哪些廣告背後隱含性別的刻板印象？請舉例說明： 

 

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________ 

◎ 想一想，又有哪些顛覆代言性別的廣告呢？請舉例說明： 

 

___________________________________________________________________

_________________________________________________________________ 

 

◎ 上了「廣告放大鏡」的課程，你以後看廣告會注意哪些地方呢？（可複選） 

 

□商品的實用性                         □商品的外觀 

□廣告的創意                           □廣告的趣味性 

□商品的代言人                         □廣告詞 

□代言人的性別                         □其他_____________ 

 

◎動動腦，除了廣告之外，你是否還發現有哪些媒體（電視、電影、雜誌…等）

中，有隱含性別不平等的訊息呢？請舉例說明： 
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